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Abstract

The main objective of this study is to introduce the Czech reader to the hitherto unexplored
phenomenon of cuteness (kawaii) in Japanese culture and society. The term kawaii, which is
used to describe cute objects (toddlers, animals, mascots, toys), represents one of the most
culturally persuasive aesthetics of the new millennium and is a significant economic driver of
Japan's cultural industry (manga, anime, fashion, music). In other words, kawaii is not a
temporary fashion trend — it is virtually a ‘standard aesthetic’ that has permeated all areas of
Japanese everyday life. In this study, I focus on three thematic units, namely psychology,
aesthetics, and history of cuteness. Within psychology, I analyze kawaii as an intense
emotional response to some significant stimulus that triggers a ‘maternal’ desire. Within
aesthetics, I firstly focus on the stylized Japanese script, which started the kawaii fever in
1970s. Secondly, I point out the main specifics of Japanese product design with kawaii
features and explain how kawaii aesthetics permeated the field of Japanese fashion. Thirdly, I
focus on various mascots and animal characters that represent the main platform of kawaii
aesthetics today, and demonstrate how Japanese authorities and institutions utilize this
aesthetic to maintain the status quo. Finally, I offer a brief history of Japanese cuteness, which
began in court literature of the 10th century and culminated in the second half of the 20th
century.
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Uvod

Co je to kawaii? V prvé tadé je to jedno znejpouzivangjSich japonskych slov, jehoZz
nejblizSim Ceskym ekvivalentem je adjektivum ,,roztomily*. Toto slovo vSak pro Japonce
konotuje mnohem vice — mimo jiné nevinnost, bezbrannost a nedokonalost. Termin kawaii se
primdrn¢ vztahuje k détstvi a v Japonsku je béZné uzivan k popisu roztomilych predméti
(hracky, miniatury, maskoti), osob (batolata, divenky, Zeny), zvitat (kotatka, Sténdtka,
medvidci), chovéani (slova, gesta, vzezieni), pisma (stylizovand japonstina, karikatury,
emotikony), mdédy (oblecky, stuzky, volanky) a vlastné vSech moZnych i nemoZnych
Zivotnich situaci.

Slovo kawaii je v Japonsku uZivdno napii¢ generacemi a funguje de facto jako
idiomaticky obrat, ktery v kompaktni podobé¢ vyjadiuje to, co Japonec obycejn¢ neni schopen
vyjadiit v komplexnich vétich. V interpersondlni komunikaci miiZe kawaii pfedstavovat
slovni ,,vycpavku* v konverzaci, pozitivni popis néjaké roztomilé véci, nebo zplisob vyjadieni
citové naklonnosti (kompliment). V konverzaci tedy slovo kawaii predstavuje jakési emotivni
zvolani, které v libovolném kontextu odkazuje k momentu dojeti z jakékoliv véci Ci bytosti,
kterou komunikator vnima jako ,,roztomilou®. Kawaii je tedy vysoce polysémni termin, ktery
evokuje Sirokou $kdlu emoci a jehoZ vyznam se muze liSit podle osobniho vkusu kazdého
uzivatele. Zde je dileZité, Ze na rozdil od zdpadni roztomilosti (,,cute*) miZe japonské kawaii
oscilovat mezi radosti a litosti. Na jedné stran¢ tak slovo kawaii popisuje chovani, které je
libezné (amai), rozkosné (airasii) a nevinné (mudZaki), ale ve stejném kontextu muze byt toto
chovdni vnimano jako zranitelné (kizucukejasui), nezralé (midZuku) a politovanihodné
(kawaiso).

Kawaii ale neni jen slovo — je to zaroven globdlni kulturni fenomén. V soucasné
popkulturni produkci predstavuje ,kultura roztomilosti* (kawaii bunka) jeden z hlavnich
piliftd kulturni estetiky nového milénia. V Japonsku je kawaii symbolika vyznamnym
ekonomickym pohonem nejen v oblasti mangy a anime, ale 1 na poli médni produkce nebo
populdrni hudby. Snad kazda velka japonska spole¢nost ma dnes PR postavené na roztomilém
maskotu. Existuje dokonce nazor, Ze bez kawaii primyslu by japonska ekonomika stagnovala
a vliv Japonska na globalni ekonomickou scénu by oslabil.! Kawaii se ale neomezuje pouze

na ekonomiku, protoZe estetika roztomilosti je hojn€ vyuzivana i politickymi subjekty (viz

' KATO, Miki. ,,Cute culture,* Eye, 2002, 11 (44): s. 1-22.
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niZze). Jinymi slovy, kawaii neni pouze docasny mdédni trend — je to prakticky ,,standardni
estetika, kterd pronikd do viech oblasti japonské kaZzdodennosti.?

Kawaii neni jen podprahova touha obklopovat se vécmi roztomilymi. Je to zdroven
jemna rebelie proti zavedené socidlni realité, protoZe nékteré aspekty kawaii chovani dovoluji
oprostit se od tradi¢nich (konfucidnskych) hodnot japonské spolecnosti. Kawaii kultura totizZ
efektivné nabourdva tradicni idedl japonské Zeny, maze hranice mezi détstvim a dospélosti, a
poskytuje Japonkdm i Japoncim novou identitu, kterd je zaloZena mén¢ na zdvazcich a
povinnostech (giri) a vice na zdbavé a hravosti (asobi). Jinymi slovy, kawaii kultura neni
pouze bezmyslenkovitym konzumem masové vyrdbénych produkti, ale zaroven predstavuje
symbolickou formu vzdoru pro mladé milenidly, ktefi jsou nespokojeni, odcizeni a
deprimovani.

Kultura kawaii zazivd v soucCasnosti celosvétovy boom. Na pocatku 21. stoleti je
fenomén roztomilosti vyznamné propojen se socidlnimi, politickymi, ekonomickymi a
technologickymi poméry. Roztomilost se stala soucdsti ,afektivni ekonomiky* (termin
Henryho Jenkinse), ve které se producenti a designefi snazi vytvaret hlubsi, emociondlné;si
vztah mezi konzumentem a produktem. Roztomilost vSak neni Gpln¢ novym fenoménem:
kofeny tohoto sentimentu lze zaznamenat jiz v historickych pocatcich japonsky psané
literatury. Diive neZ se zam¢iime na tyto pocatky, je tfeba nastinit, co se vlastné déje v hlavé
Clovéka, ktery je afektivné zaujat néjakou roztomilou bytosti nebo predmétem. Jinymi slovy:

co je psychologickym ptivodem roztomilosti?

Psychologie kawaii

Kawaii lze chdpat primdrné jako afekt, tj. intenzivni emocni reakci na néjaky vyznamny
podnét z okolniho svéta. Vychozimi podnéty kawaii kultury jsou andé€lskd tvar batolete,
nemotorné zvifeci mlad¢é nebo roztomild néctiletd divenka (s6dZo, viz nize). Kawaii zde tedy
oznacuje osobu, zvife ¢i pfedmét, ktery svoji kiehkou krasou vzbuzuje touhu po interakci.
Bchem této interakce si vytvafime impresi, tzn. vnitini pocit, ktery promitime do daného
objektu. Kawaii je tedy Castecné nasSe vnitini konstrukce, proCez se miZeme afektivné
vztahovat i pfedmétu, ktery se viibec jako roztomily nemusi jevit.

Existuje pifima souvislost mezi materidlnimi vlastnostmi kawaii objekti (mékky, maly,
chlupaty) a lidskymi afekty, které jsou témito objekty vyvoldny (slabost, bezmocnost,

bezbrannost). Kawaii zde tedy predstavuje jakousi ,silu zaloZenou na slabosti®. V tomto

2 McVEIGH, Brian. Wearing Ideology: State, Schooling and Self-Presentation in Japan. Oxford: Berg, 2000,
s. 13.
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kontextu Ize pfipomenout evolucéni teorii Charlese Darwina, podle které maji malé déti urcité

vlastnosti, které ziskaly pfirozenym vybérem. Tyto vlastnosti pak vzbuzuji v dospélych touhu
pecovat o malé, bezbranné, nevinné, a tedy ,,roztomilé* déti. Rakousky zoolog Konrad Lorenz
mluvi v podobném kontextu o tzv. Baby Schématu, tedy o sad¢ urcitych ryst roztomilosti,
které 1ze pozorovat jak u zvitecich mldd’at, tak u malych déti (velka hlava a oci, drobnd pusa a
nos, nemotorné télo a udy). Ivan Pavlov by ktomuto dodal, ze Baby Schéma spousti
v ¢loveéku reflex, resp. instinktivni touhu pecovat o roztomild mldd’ata a nemluvnata. Nase
afektivni reakce na roztomilost je tedy zCasti mentdlni konstrukci a zc&dsti biologickou
nevyhnutelnosti.

V soucasném Japonsku vSak Baby Schéma neni jedinym spoustéCem kawaii
sentimentu. Japons$ti psychologové upozoriiuji, zZe afektivni stav kawaii mize dnes navodit
prakticky jakykoliv stimul, ktery kognitivné vyhodnotime jako pozitivni a Zddouci.? Na rozdil
od anglického ,,cute* predstavuje kawaii sémanticky flexibilni koncept, v rdmci kterého se
roztomilost miiZe objevit v kombinaci se zdanlivé protichiidnymi atributy jako grotesknost
(guro-kawaii), osklivost (busu-kawaii) nebo odpudivost (kimo-kawaii). Jini autofi navic
podotykaji, Ze kawaii neni pouze ,matefskd* touha peCovat o bezbranny objekt, ale i
,.sadistickd* touha podrobit si tento objekt a manipulovat s nim.* Jinymi slovy, submisivni
objekt, ktery dava najevo své slabiny, miZe v podvédomi uZivatele paradoxné spustit
agresivni reakci.

Na zdklad¢ vySe uvedenych poznatkii 1ze k fenoménu kawaii pfistoupit jako k forme
touhy. Z vySe zminéného Baby Schématu vyplyv4, Ze primérni touhou jedince v kawaii svété
je peCovat a byt opecovavan. Ekvivalentem tohoto sentimentu v japonské psychoanalyze je
koncept amae, ktery lze chédpat jako vySs$i miru emociondlni ,,pfilnavosti* a psychologickou
zévislost na ni.> Primarné se jednd o matefsky pud, nicméné tento pud se v kontextu kawaii
kultury promitd i do Zivota dospélych, pokrevné nespiiznénych jedinct. Tito jedinci pak citi
afektivni touhu ,;rozmazlovat® a pe€ovat o malé, mckké a kiehké objekty. Tyto objekty ,,vabi*
jedince, aby na né¢ ziral, dotkl se jich, seviel je v naru¢i — a nakonec je koupil. I dospélé
Japonky se nezdrahaji vlastnit pfedrazené détské predméty, protoze infantilni chovani a snaha

pusobit roztomile je Zddouci ve svété amae.

3 SHIOKAWA, Kanako. Cute but Deadly: Women and Violence in Japanese Comics. Themes and Issues in
Asian Cartooning: Cute, Cheap, Mad, and Sexy, edited by J. Lent, s. 93-125. Bowling Green: Bowling Green
State University Popular Press, 1999; NITTONO, HiroSi. 2019. Kawaii no c¢ikara — DZikken de saguru sono
Sinri. Kjéto: Kagaku d6dzin, 2019.

4 NGAL, Sianne. Our Aesthetic Categories: Zany, Cute, Interesting. Cambridge, MA: Harvard University Press,
2012.

5 DOI, Takeo. The Anatomy of Independence. New York: Kodansha International, 1986.
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Dalsi touhou spojenou s kawaii kulturou je potieba uvolnit se (ijasu) a vyvléci se
(nigeru) z kazdodenniho stresu. Jinymi slovy, kawaii ma 1écebny/terapeuticky ucinek (ijasi),
protoZe oddéavani se této kultufe dovoluje vyloucit problematickou realitu z naseho védomi.
Svét kawaii tak predstavuje ,,paralelni vesmir®, ktery nabizi pocit ontologického bezpec¢i pro
unavené sekretdiky, prepracované tfedniky a vystresované studenty.® Roztomilé postavicky
umoziuji eskapismus, tj. fantazijni inik do imagindrnich svétl (pfedev§im téch medidlnich), a
tato forma eskapismu muze sniZovat uzkost z Zité reality. Jeden vyzkum navic zjistil, Ze tinik
do imagindrniho svéta kawaii béhem pracovni doby ve skute¢nosti zvySuje pracovni vykon
v japonskych firmach.’

Tvary a barvy kawaii objektil sice naznacuji, Ze jsou primarn¢ uréeny pro batolata a
predskolni déti, ale diky tomu, Ze kazdd postavicka méd i svoje slabiny, mohou se s ni
identifikovat i dospéli. Roztomil4 batolata, zvitatka a divenky jsou Casto n¢jak hendikepovany
(nemohou chodit, mluvit a délat cokoliv samy za sebe) a pravé tato jejich bezmocnost
vzbuzuje pocity empatie (omoijari). Krom¢ toho mohou kawaii dopliky fungovat také jako
nastroj pro vetejnou sebeprezentaci, protoZe v Japonsku existuje obecnd shoda v tom, Ze
¢lovék, ktery ma rad roztomilé véci, je ¢lovékem nezaujatym a piistupnym.® Kawaii dopliiky
tak fikaji o svém majiteli, ze je pratelsky a skromny, coz je trend, ktery lze vypozorovat
predevsim u japonskych politikli, ktefi se strategicky obklopuji roztomilymi maskoty (viz
nize).

Mnozi Japonci jsou unaveni dospélackym svétem a prostfednictvim kawaii produktii
se uchyluji k ,,nostalgickému konzumu®, ktery spociva v odmitnuti dospélosti a v touze po
idealizovaném détstvi. Nostalgie nabizi pocit socidlni propojenosti, za ktery se Japonci
nezdrédhaji zaplatit vySSi cenu. V Japonsku je sice dospélost oficidlné brdna jako spolecensky
idedl, ale mnozi Japonci se k tomuto stavi s odporem: bud’ odmitaji stat se dospélymi, nebo se
alespoit snazi vstup do dospé&losti co nejdéle odkladat.” To je dano i tim, Ze dospélost neni
v Japonsku vnimédna jako obdobi svobody ¢i nezdvislosti, ale spiSe jako obdobi zavazkd,
omezovani a dozorovani. Mnoho dospélych Japonct se proto snazi vratit se do emociondlnich
a mentdlnich stavl ditéte, a tato tendence se projevuje i ve formach chovani na vefejnosti:
japonské Zeny a divky, které se hlasi k odkazu kawaii kultury, maji tendenci chovat se

poslusné (sunao), zdrzenlivé (enrjogaci), détinsky (kodomoppoi), stydlivé (hazukasii) a

6 MAY, Simon. The Power of Cute. Princeton: Princeton University Press, 2019, s. 63.

7 NITTONO, Hirosi. 2019. Kawaii no cikara — DZikken de saguru sono Sinri. Kj6to: Kagaku d6dZin, 2019.
8 KATO, Miki. Cute culture. Eye, 2002, 11 (44): s. 1-22.

9 BRYCE, Mio. Cuteness Needed: the new language/communication device in a global society. International
Journal of the Humanities, 2006, 2 (1), s. 2265-2275.

31



Kulturni studia - (19) 2/2022 H”“]Ill]m Hh“dm

nevinné (mudZzaki). Takové submisivni chovdni md vSak své limity: pokud se Japonka snaZzi

chovat az pfili§ roztomile, miize byt oznacena jako burikko, tedy jako divka, kterd predstira
nevinnost. Typickym rysem burikko je extrémné vysoky, az pisklavy hlas a nadmérné uzivani
slova hazukasii (,,stydim se‘) ve spolecnosti muzii.

PrestoZze vySe popsané chovani nemusi nutné pusobit ,sexy®, v produkci kawaii
kultury jsou stydlivé divenky neziidka zardmovany jako ,.erotizujici“. Nevinnost objektu je
zasadni pro kawaii, ale toto samo o sobé nemusi implikovat sexudlni nuance (na rozdil od
angli¢tiny, kde slovo ,,cute miZe znamenat ,,sexy‘‘). Kawaii kultura sice prepsala kulturni
normy Zenskosti, ale vztah mezi kawaii a sexualitou je komplexnéj$Si nez se zd4. Ve
skutec¢nosti kawaii kultura nikdy nebyla koncipovana jako ,,sexy* — tato kultura Casto ignoruje
genderové role (resp. je ,.bezpohlavni*) a jejim poslanim je spiSe vymanit se ze svéta
dospélacké sexuality. Jednim ze znakG roztomilé divenky (SodZo) je pravé absence
heterosexudlni zkuSenosti, pfi¢emz jeji sexudlni energie je nasmécrovand vuci vycpanym
zvitatkiim. Tyto produkty tedy vyvolavaji pecovatelskou touhu, spiSe nez touhu sexudlni. I
roztomilé oble¢ky japonskych lolitek jsou spiSe opakem vyzyvavé sexuality. Ugelem kawaii
mddy totiZ neni pfitahovat muZe, ale naopak vymanit se z rigidnich ocekdvani maskulinniho
Japonska. I pfesto byl symbol s§odZo v povédleéném Japonsku uméle napojen na japonsky Eros,
coz lze pozorovat na nezmérné produkci erotické mangy a détské pornografie. Tato masova
produkce a konzumpce sexualizované nevinnosti rezonuje s kontroverznim nidzorem japonské
literarni védkyné Naitd Cizuko, kterd oznacila Japonsko za ,.lolikonizovanou spole¢nost*

(rorikonka suru sakai).

Estetika kawaii

Kawaii je dnes standardni estetikou, ktera prostupuje vSechny oblasti japonské kazdodennosti.
Dilezité je, Ze tuto estetiku zacaly v 70. letech minulého stoleti rozvijet predev§im japonské
stitedoskolaCky (dZosi kdsei). Jednalo se ptivodné avantgardni trend psané japonStiny, ve
kterém Skolacky zamérné pouZzivaly stylizované, dekorativni a zakulacené pismo (marui-dzi,
koneko-dZi, burikko-dZi). Japonstina je v tomto trendu zapisovdna v horizontdlnim formétu
(namisto tradi¢niho vertikdlniho zdpisu), ve kterém ustupuji komplikované znaky (kandZi) a
pfevlada zapis pomoci jednoduché japonské abecedy (hiragana). Vedle japonského zapisu
kombinovaly Skolacky latinku, ldmanou angli¢tinu nebo pseudo-francouzstinu, zatimco
nezbytnou soucasti kawaii pisma byly roztomilé karikatury (tvafe, zvitatka), ilustrace

(srdicka, hvézdicky) a emotikony (emodZi, kaomodzi). Toto pismo proménilo vizualitu psané

japon$tiny a na mnoho japonskych Skoliach bylo dokonce zakdzdno jako deviace od
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konven¢niho standardu, nicméné bchem dekddy se kawaii pismo zacalo objevovat i
v Casopisech, komiksech a reklaméch.

Dalsi oblasti, ve které se od 70. let silné¢ prosazovala estetika kawaii, je svét
japonského designu. Lehce naivni design odrdzi vSeobecné predstavy o roztomilosti a
ucelnosti, a proto je zpravidla méné prakticky a vice dekorativni. Estetickd dokonalost a
konkrétnost designu je v piipad€é kawaii nezddouci, proCez plati, ze ¢im véEtsi abstrakce, tim
lepsi vizudlni impakt. Zde je dulezité, Ze individualita neni v kawaii svété vyjadiend néjakou
formou ,,perfektni krasy*, ale naopak nedokonalosti, nesoumérnosti a minimalismem (v tomto
Ize pozorovat vliv tradi¢ni japonské estetiky wabi-sabi, ktera spatfuje krdsu a moudrost
v nedokonalosti). Funkce nedokonalosti je v kawaii svété dllezitd, protoZze dovoluje objektu
splynout s organickou p¥irodou, kterd je sama o sobé také nedokonald.!® Namisto dokonalého
designu se kawaii snazi vytvofit snovou, piivétivou a povzbudivou atmosféru, ve které
prevladaji teplé, svétlé a pastelové barvy. Typicky je zakulaceny design (kawaii produkty
zpravidla nemaji ostré rohy). Déle je podstatné, Ze kawaii design nevychdzi z tradi¢ni
japonské estetiky, ale je zde znat silny vliv euroamerické kultury (existuje 1 ndzor, Ze kawaii
kultura je vysledkem povale¢né interakce Japonska a USA).

Estetika kawaii se od svych pocatkl razantn€ prosazuje i na poli japonské médy. Dnes
je kawaii méda neodmyslitelnou soucdsti médniho mainstreamu, ale ve svych pocatcich ji
mladé Japonky vyuZivaly jako vyraz rebelie proti konformismu a pravidliim. Jejich svébytny
styl oblékani, postaveny na recyklaci a michdni vlivii, se totiz vymykal stereotypnimu obrazu
spofadané a zodpovédné japonské zeny (rjosai kenbo nebo jamato nadesiko). Podobné jako u
kawaii designu prevlada v kawaii mode snova ¢i pohddkova atmosféra. Kawaii divenky nosi
lolitkovské oblecky, nabirané a krajkované sukné, Saty s volanky a nacechranymi rukdvy,
roztomilé kloboucky a barevné stuzky v pastelovych barvach (typicky jednoduchd bild a
rizova). Oblecky jsou dekorované kawaii postavickami, ilustracemi a slogany, zatimco rizné
upravend Skolni uniforma (sérd fuku) funguje jako neodmyslitelnd soucdst kawaii mddy.
Podle Karla Veselého to byla pravé Skolni uniforma, kterd hrdla hlavni roli v pferodu divek od
submisivniho objektu muzské touhy k hybatelim subkulturniho déni.'! Hlavnim centrem
kawaii mody je tokijskd ¢tvrt’ HaradZuku, kterd je sidlem spousty médnich butikd, zvitecich

kavéren a socidlnich klubl (viz niZe). PiestoZe byla japonskd kawaii méda ve svych zacétcich

10 KATO, Miki. Cute culture. Eye, 2002, 11 (44): s. 1-22.

1 VESELY, Karel. Atak roztomilosti. Planeta Nippon, edited by A. Kfivankov4, A. Tesaf a K. Vesely, s. 197-
224. Praha: Nakladatelstvi Crew, 2017.
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hlavné prostiedkem pro vyjadreni vlastni individuality, dnes je tato mdda spiSe zptisobem, jak

se zaclenit do davu prostfednictvim akceptovanych konzumnich vzorct.

Hlavni platformou kawaii estetiky jsou roztomilé postavicky. Svét téchto postavicek je
tvofen jednak ikonickymi figurkami (kjara) s rozeznatelnym jménem (napt. Hello Kitty) a
jednak zivymi maskoty (juru-kjara) vytvorenymi pro vladni PR (napf. Kumamon). Vychozi
estetikou téchto postavicek jsou pastelové barvy, kulaté o€i a jednoduchy design, ktery
pracuje s asymetrii a nedokonalosti (obliceje maskotii jsou Casto zredukovany na jednoduché
linie a body). Uctivdni roztomilych maskotii vychdzi ze staroddvné Sintoistické tradice,
vramci které byli japonSti bohové, sidlici v Zivych i1 nezivych vécech, zredukovéani na
,.postavicky* se specifickou osobnosti a specifickym jménem.!? Roztomilé miniaturni sosky
téchto bohti pak slouZily jako osobni talismany pro Stésti — podobné, jako dnes slouzi okrasné
piivésky roztomilych postavicek na mobilu ¢i kli¢ence.

Zasadni pro vyvoj kawaii postavi¢ek v Japonsku byl vytvarnik Tezuka Osamu — otec
japonské mangy a tvlrce specifického vizudlniho stylu, ve kterém vystupovaly roztomilé
divenky s kulatym oblicejem a zvétSenyma ocima. Tezukova specifickd roztomilost spocivala
v kombinaci protichlidnych elementd, jako je kiehkost, sila a nevinnost s nddechem divci
sexuality. Zde je dileZité, Ze Tezuka tvofil pod vlivem Walta Disneyho a navazoval na tradici
roztomilych komiksovych postav z ptredvalecné doby (napt. Kurukuru Kurumi-¢an nebo
zbloudily pejsek Norakuro). Tyto komiksové postavy, ale i roztomilé dobové hracky (napf.
panenka Kewpie) tak vytvérely jiZ na zaCdtku 20. stoleti vhodné ,,podhoubi* pro soucasny
fenomén kawaii.'?

Japonské postavicky jsou Casto vysledkem zoomorfismu, tzn. procesu, ve kterém jsou
bud’ pfipisovany zviteci rysy nezivym objektiim, nebo jsou lidské rysy pfevadény na zvitata.
Tendence uctivat roztomilé zvifeci maskoty sahd minimalné do 19. stoleti, kdy byly komercné
vyrabény figurky mdvajici koCiCky (manekineko) a jezevce s nadmérnymi varlaty (tanuki)
jakoZto symboly, které ptinaSeji Stésti. Absence (sebe)védomi, spontdnnost a plachost zvitat
je zéasadni pro kawaii estetiku. Zvifeci postavicky jsou cCasto vyobrazeny jako némé,
nechranéné a bezmocné. Jejich téla jsou mald, mekka, kiehka, chlupata a zakulacend, pficemz
typickd jsou malad ramena, vétsi hlava a nemotorné nohy (srov. Baby Schéma). Tvar je velka,
oC¢i kulaté a pusa s nosem jsou spiSe miniaturni. Barvy jsou tradicné pastelové, grafika je
jednoduchd a celd kresba vyzniva détinsky. Tyto postavicky vSak primarné nevykazuji

specificky japonské rysy — jsou prakticky ,,bez ndrodnosti* (mukokuseki), coz je vysledkem

2 MAY, Simon. The Power of Cute. Princeton: Princeton University Press, 2019.
13 KRIVANKOVA, Anna, osobni konverzace.
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kulturniho pfizpiisobovani japonské produkce zdpadnim konzumentiim.'* Jinymi slovy, hlavni
charakteristikou japonskych kawaii produkti a postavicek je absence typicky japonskych
estetickych ryst, diky ¢emuz lze kawaii snadno pienést do odliSnych kontext (kulturnich,
spolecenskych, technologickych).

Boom roztomilych postavicek v povalecném Japonsku odstartovala Hello Kitty, ktera
byla predstavena spolecnosti Sanrio v roce 1974. Postavicka roztomilého kot'dtka bez st vSak
nebyla upln¢ bez narodnosti — autofi ji situovali do britského Londyna (mimo jiné proto, Ze v
Japonsku 70. let byla evropskd kultura velmi populdrni). Hello Kitty, kterou navrhla Simizu
Jiko a zpropagovala Jamaguci Jiko, navic nebyla koncipovédna jako kotatko, ale jako mala
holcic¢ka, kterd m4 jméno i ptijmeni (Kitty White), obléka se jako ¢lov€k a nikdy nestoji na
v§ech &tyfech.!® Tak ¢i onak, Hello Kitty zapad4 do Baby Schématu jakoZto roztomild bytost,
ktera evokuje bezmoc, slabost, poslusnost a zavislost. Je bez vyrazu, bez ust, a proto za sebe
nemize mluvit, ¢imz si fikd o to, aby o ni bylo ,postardno®. Jinymi slovy, Hello Kitty
vyvolavd (matefsky) instinkt chrdnit a peCovat, a to nejen u divek a Zen, ale i u mladych
(tfebaze zzenstilych) Japonct. Télo Hello Kitty je hendikepované a tvar je bez emoci, diky
¢emuz mize tato kocCi¢i holcic¢ka slouZzit jako neutrdlni médium, do kterého lze projektovat
pocity radosti i litosti.

Spolecnost Sanrio, kterd vydélavd rocné az pét miliard dolarG jen na prodeji zboZi
Hello Kitty, si tak v povdlecném Japonsku prakticky vytvofila monopol na roztomilost: na
zdklad¢ Hello Kitty jsou dnes specidlné¢ designované zabavni parky, restaurace, hotelové
pokoje, kondomy nebo dokonce détské rakve. Tyto produkty se navic staly soucasti ,,rizové
globalizace®, v ramci které se kultura kawaii od 70. let §itila dal do Asie i na Za’lpald.16 Kawaii
je dnes masové konzumovdano piedevsim v jihovychodni Asii (Korea, Taiwan, Hong Kong),
zatimco na zdpad¢ postupuje rizova globalizace pomaleji (pfedevsim proto, Ze kawaii estetika
je na zapad¢ stdle vnimana spiSe jako soucast kulturniho svéta déti). I prfesto ma Hello Kitty
v ramci globdlni konzumni kultury stdle univerzalnéj$i dopad — najdeme ji na bryndécich,
kreditkdch, vibratorech, kytarach, $percich nebo letadlech po celém svétg.!”

I pokrmy mohou byt kawaii. Ve svété kawaii (resp. v riznych tematickych kavarnéach)
jsou servirovany lehké a drobné sladkosti: mlécnd jidla a ndpoje, zmrzliny, dorty a dezerty.

Nékteré pokrmy jsou motivované rustikdlni nebo viktoridnskou kulturou, zatimco jiné

14 IWABUCHI, Koichi. Recentering Globalization: Popular Culture and Japanese Transnationalism. Durham:
Duke University Press, 2002.

15 PfSARfKOVA, Karin, osobni konverzace.

16 YANO, Christine. Pink Globalization. Honolulu: Hawaii University Press, 2013.

17 VESELY, Karel. Atak roztomilosti. Planeta Nippon, edited by A. Kiivankovd, A. Tesat a K. Vesely, s. 197-
224. Praha: Nakladatelstvi Crew, 2017, s. 202.
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pochazeji ze svéta pohddek. Dtlezitou roli hraje opét zoomorfismus, ve kterém jsou

nelidskym objektiim pfisuzovany zviteci (Zivo¢iSné) rysy. Jidla pak nabyvaji tvaru
roztomilého zvifete (napf. zmrzlinovy kopecek a dvé oplatky jsou vytvarovany do hlavy
zajicka). Tuto strategii voli 1 japonské maminky, které ve snaze pfiblizit jidlo svym détem
pfipravuji svacinové krabiCky bents s obsahem stylizovanym do tvaru zndmé postavicky (tzv.
kjara-ben). Jidlo se tak v kawaii svété stava ,,zabavou* (asobi), coz je esteticky trend, ktery
ma své koteny jiz v obdobi Edo (1603—-1868). V tomto obdobi totiZ ustupuje funkce jidla jako
Cist¢ biologické nezbytnosti, a do popfedi se dostdva vnimani jidla jako zdroje potéSeni a
zdbavy.'8

Roztomilé jidlo je dnes neodmyslitelnou soucédsti japonskych marketingovych
strategii. V novém miléniu to byla pfedev§im firma San-X, kterd uvedla na trh dnes jiz
kultovni ,,potravinové maskoty* — vcetné roztomilého kaStanku, ktery touZzi byt snéden
(Amagurican) nebo spdleného toastu, ktery lituje, Ze neni poZivatelny (Kogepan).
Nejvyraznéjsim potravinovym maskotem je vSak Gudetama — skliCené a apatické vajicko
(resp. vajecny zloutek), které se topi v melancholii, je demotivované a nesndSi vstdvani.
Gudetama je dliikazem toho, Ze do klasického kawaii mohou vstupovat elementy, které jsou
odpudivé, depresivni a demotivujici (kimo-kawaii). Tato estetizovand nemohoucnost pak silné
rezonovala s témi Japonci, ktefi se citili odcizeni a deprimovani v nejistém Zivoté pozdniho
kapitalismu.'” Je to tedy urcitd forma terapie (ijasi), ve které neproduktivni Gudetama
demonstruje, Ze neni tfeba pracovat do zemdleni abychom udrZzeli tempo s Zivotem.
Gudetama svym chovéanim a vzezfenim rozhodné neldka, aby byl snéden, ale pravé tento jeho
vzdor se stava ,,roztomilym®.

V Japonsku existuji celé prostory, které jsou ptimo designované jako kawaii. V Tokiu
Ize tato mista najit ve &tvrtich jako je Akihabara, HaradZuku nebo Sibuja, kde je vétsina
prostoru vyplnéna roztomilymi vécmi. Jednim z typickych kawaii prostortl jsou tzv. zvifeci
kavarny, ve kterych si zdkaznici mohou za pfiplatek hrat s kockami, jezky ¢i sovami. Dal$Sim
mistem, které je zaloZeno na kawaii estetice, jsou tzv. ,sluzkarny* (maid cafe), ve kterych
jsou zékaznici zpoplatnéni za to, Ze je obsluhuji roztomilé kostymované divenky. V kawaii
stylu jsou designované nejen zdbavni parky (jako napft. tokijsky Hello Kitty Land) ale i celé

domovy, pokoje nebo interiéry aut.

18 De VRIES, Nadia. Under the yolk of consumption: re-envisioning the cute as consumable. The Aesthetics and
Affects of Cuteness, edited by J. Dale, s. 253-273. New York: Routledge, 2017.

19 KINSELLA, Sharon. Cuties in Japan. Women, media and consumption in Japan, edited by B. Morean and L.
Skov, s. 220-254. Hawaii: Hawaii University Press, 1995; ALLISON, Anne. Cuteness as Japan’s Millennial
Product. Pikachu’s global adventure, edited by J. Tobin, s. 34-49. Durham: Duke University Press, 2004.
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Kawaii kultura je dnes hojné vyuZivand i politickymi subjekty, a to za ucelem
pfesvédCovani, ovliviiovdni a dozorovani obyvatelstva. Jinymi slovy, japonské autority a
instituce vyuzivaji symboly bezbrannosti a nevinnosti k udrzovani mocenského statutu quo.
Reklamni spoty, firemni loga, ptani¢ka a pohlednice, vladni vyhlasky, détské tvare a zviteci
mldd’ata — to vSe varuje, doporuCuje a kard. Tento sentiment ma své kofeny jiZ
v pfedmodernich dobdch, kdy roztomilé postavicky pomadhaly japonskym ufadim sdélovat

20

pologramotnému obyvatelstvu pravidla spole¢enského provozu.”™ Dnes se politici foti

ISR

s roztomilymi maskoty, aby vefejnosti ukdzali ,lidskou tvai*; reklamni agentury pouzivaji
divéi modely, aby zjemnily dopad agresivnich kampani; bankovni ufednice jsou obklopeny
plySovymi zvitatky, aby upozadily chladnou image finan¢nich transakci, atp. Kawaii estetika
je dokonce vyuzivdna japonskou armddou za ucelem zjemnovani negativniho obrazu valky
(bojové helikoptéry jsou potiStény roztomilymi zvitatky nebo divéimi postavickami).
Militarismus je zde zasazen do odlehfeného a pratelském kontextu, diky ¢emuz kawaii
efektivné sublimuje agresi.”!

Kawaii se vtomto kontextu dotykd asymetrickych vztahi mezi mocnymi a méné
mocnymi, resp. mezi vySe a nize postavenymi. Politickou funkci kawaii je pak zjemnit
asymetri¢nost téchto vztahl. Politici a byrokraté tak ¢ini proto, Ze kawaii symbolika dokdze
rozptylit jejich negativni obraz a pozakryt jejich autoritdfskou image. Foceni politika a $éft
spolecCnosti spole¢né s kawaii maskoty vyznamné redukuje vzdalenost mezi korporacemi a
klienty a umoznuje autoritdim prezentovat se jako pratelSti, sympatiCti jedinci se zdjmem o
populdrni kulturu. Je vSak evidentni, Ze na pozadi tohoto ,,zabavovani mas* je podprahové
vStépovani piisné pracovni etiky, a to prostiednictvim politické komunikace, kterda je
odlehend prave kawaii symbolikou. Samotna kawaii kultura se témto mocenskym strukturdm
prakticky pfizplisobuje a nijak je nezpochybnuje (vyjma japonskych avantgardistli). Vyzkumy
naopak ukazuji, Ze vétSina Japoncl zareaguje na néjakou strohou vlddni vyhlaSku pouze

pokud je text doprovazen n&jakou kawaii postavickou.??
Déjiny kawaii

Pokud nahlédneme do japonskych vykladovych slovnikli, vychozi definice terminu kawaii je
vétSinou zaloZena na tfech atributech: kawaii jako 1) politovanihodny (itawasii), 2)

pomilovéani hodny (aisubeki), a 3) drobny a hezky (ciisakute ucukusii). Pivodni termin kawaii

20 VESELY, Karel. Atak roztomilosti. Planeta Nippon, edited by A. Kfivankova, A. Tesai a K. Vesely, s. 197-
224. Praha: Nakladatelstvi Crew, 2017, s. 204.
2 MAY, Simon. The Power of Cute. Princeton: Princeton University Press, 2019.

22 NITTONO, Hirosi. 2019. Kawaii no cikara — DZikken de saguru sono Sinri. Kjoto: Kagaku d6dzin, 2019.
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pro véci roztomilé byl termin kawo-hajusi, ktery se sklddal ze dvou slov: tvatr (kawo) a
zardéni (hajusi). Zde je tedy podstatné, zZe puvodni vyznam terminu kawo-hajusi odkazoval
primarné k pocitu zahanbeni a litosti, coZ konotovalo bezmoc, bezradnost a smutek. Jinymi
slovy, kultura kawaii ve svych pocétcich odkazovala k melancholickému dojeti z véci (mono
no aware). V mladych, nevinnych divenkéach se tak soucasné¢ zrcadlilo védomi kiehké krasy
na jedné stran¢ a smutku (pomijivosti) na stran¢ druhé. Termin kawaii prochdzel rGznymi
historickymi transformacemi, nicméné jeho sémantické jidro, tj. kombinovany sentiment
laskyplného afektu a litostivého soucitu lze vypozorovat i v sou€asnych variacich kawaii
kultury.

Tradi¢ni obsese kolem roztomilych objekti ma svoje kofeny v japonské kulturni
tradici. Prvni zminky o specificky japonské roztomilosti 1ze zaregistrovat jiz ve dvorské
literatufe éry Heian (793—1185). Japonské dvorni ddma Sei Sénagon oznacovala na konci 10.
stoleti kiehké divenky a miniaturni objekty jako ,pavabné véci® (ucukusikimono).
Roztomilost zde odkazovala pfedevSim k nevinnosti a nedospélosti (srov. Baby Schéma), ale
Sei se neomezovala pouze na mladé divky. Roztomild pro ni byla tfeba kresba détské tvare na
melounu, mlady vrab¢dk, ktery reaguje na mysSi zapiSténi, nebo maly sluzebnicek, ktery
vykra¢uje ve slavnostnim kostymu. Dal3{ autorka éry Heian, Murasaki Sikibu také pozorovala
poslusné a mladé divky, ale spiSe nez jako ,plvabné“ (ucukusiki) je vnimala jako
,politovanithodné* (kawaiso). V této interpretaci se tedy do poptedi dostdvd melancholicky
patos véci (mono no aware), ktery odkazuje k ptivodnimu vyznamu terminu kawaii (stydlivy,
rozpaclity, bezbranny, ubohy). Plvodni vyznam tedy poukazoval pfedevS§im na intenzivni
pocit litosti, studu a soucitu, ktery prameni z pozorované bezmocnosti a naivity kawaii
objektu.

Presuiime se nyni do 20. stoleti. PrestoZe kofeny kawaii sahaji azZ do dvorské literatury
z obdobi Heian, pro nékteré védce se kawaii kultura pln¢ realizuje aZ v obdobi Tai$6 (1912-
1926). V tomto obdobi dochdzi v Japonsku k rozmachu individualismu, konzumerismu a
k ptejiméani zapadni kultury, v disledku ¢ehoZ se proménuje i pozice Zeny ve spolecnosti.
V obdobi Tais$é se pouzival dnes jiz zastaraly termin kawajusi, ktery odkazoval k vyznamim
jako rozpacity, stydlivy a zranitelny. Hlavnim objektem zdjmu byla nevinnd, platonicka
divenka (sodZo) se Stihlym télem a velkyma oc¢ima, kterd figurovala jak v dobovych

P

asopisech (napt. S6dZo no tomo nebo Sédzo no kuni), tak v malbach dobovych maliit (napi-.
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Nakahara DZun‘i¢i nebo Kawabatake Ka$6).>

Sentimentalni symbolika sodZo je dobie znat i
v ilustracich Takehisy JumedZziho, ktery zaroven stdl za rozmachem produkce roztomilych
dekorativnich pfredmét (galanterie) specidlné pro divky (fansi guzzu). V roce 1914 oteviel
JumedZzi v Tokiu obchod s roztomilymi pohlednicemi a kanceldiskymi potfebami, ¢imz
pfedznamenal konzumni boom kawaii kultury.

60. 1éta minulého stoleti se v Japonsku nesou v duchu prudkého ekonomického ristu,
navySovani platli, a obecné “radostného Zivota“ (akarui seikacu). Zde je dilezité, ze v ramci
tohoto rustu se v jinak rigidnim Japonsku zvySuje zdjem o spotiebu (Sohi) a zdbavu (asobi).
Kawaii estetika je vtomto kontextu spojovdna predev§im s povaleénym blahobytem a
spotfebni ekonomikou orientovanou na Zeny. Mladé Japonky totiZ travi stdle vice Casu jako
Zeny v domécnosti (sengjo Sufu), diky ¢emuz se mohou vice oddavat vlastnim konzumnim
touhdm.

Na konci 60. let dochdzi u japonskych muza k radikdlnimu posunu v uvaZzovéani o
dospélackém svété. Univerzitni rebelie na konci 60. let predstavovaly otevienou vzpourou
mladych Japonct proti dospélym autoritdim a zavedenym pravidlim. PrestoZe byla tato rebelie
potlacena, byl to historicky prvni moment, kdy se mladi Japonci snaZili vymanit
z konven¢niho vzoru rozumného a zodpovédného dospéldka (hlavnim heslem rebelti bylo
,nevet nikomu nad tficet™). Na dikaz vzdoru zacali studenti namisto povinné Cetby klasikli
&ist roztomilé knizky pro déti a komiksy pro ndctileté.?* Toto spustilo moralni paniku, ve
které dobovi sociologové odsuzovali tyto studenty jako ,.generaci tii nihilismtu‘: letargie
(mukirjoku), nezodpovédnosti (musekinin) a nezajmu (mukansin). Historicky vyvoj vSak
naznacuje, Ze povdle¢na kawaii kultura se zrodila prave této z rebelie proti tradicim, autoritdm
a dospélosti. Namisto ndsilnych stiet protestovaly dalSi generace proti dospélackému
systému uz jen infantilnim chovanim a pfeziravym postojem vici autoritam.

Dé&jiny roztomilosti sahaji hloubé&ji do japonské historie, ale kawaii se stalo skute¢né
narodnim fenoménem az v 70. letech minulého stoleti. Kawaii v této dob¢ jiZ neptedstavuje
uzavieny koncept, ktery lze aplikovat vyhradné na malé, roztomilé véci, ale funguje jako
zastieSujici termin pro vSechno, co je n&jakym zplisobem piivétivé.?> Zacatek této dekddy se
nesl v duchu konzumniho boomu, a japonskym producentim netrvalo dlouho, aby si

uvédomili obrovsky komercni potencidl roztomilosti. Symbolicky pocatek konzumniho

2 HOLY, Petr, osobni konverzace.

24 KINSELLA, Sharon. Cuties in Japan. Women, media and consumption in Japan, edited by B. Morean and L.
Skov, s. 220-254. Hawaii: Hawaii University Press, 1995, s. 251.

25 SHIOKAWA, Kanako. Cute but Deadly: Women and Violence in Japanese Comics. Themes and Issues in
Asian Cartooning: Cute, Cheap, Mad, and Sexy, edited by J. Lent, s. 93-125. Bowling Green: Bowling Green
State University Popular Press, 1999.
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kawaii boomu lze spatfovat v roce 1974, kdy firma Sanrio uvadi v Japonsku do prodeje prvni

produkt Hello Kitty.

V pribéhu 70. let byla Hello Kitty komodifikovand jako dekorativni zboZi (fansi
guzzu), zatimco roztomilé postavicky se zacaly hojné vyuZivat pro produktovy design.
Zaroven se v ramci razové globalizace kawaii kultura ddle §ifi do Asie a zdpadnich zemi.
Dilezitou platformou pro Sifeni kawaii kultury v této dekddé byly kreslené komiksy, které
cilily jak na divky (sodZo manga) tak na chlapce (Sonen manga). Ve stejné dobé predstavuji
japonské stfedoSkolacky jejich stylizovanou formu kawaii zdpisu (marui-dzi), kterd se
postupné Sifi napfti¢ celou spole¢nosti. Symbolem mddni kawaii horecky se stavd tokijska
¢tvrt’ HaradZuku.

V 70. letech se v Japonsku objevuji prvni popové idoly (napt. Jamagu¢i Momoe nebo
Pink Lady), které sice nebyly pévecky talentované (tiebaze se jim fikalo tarento), ale
uchvitily mnoho Japonek svym détinskym chovdnim a nevinnym vzezienim. RozSiteni
kawaii kultury v Japonsku 70. let v§ak nevychdzelo pouze ze spontdnnich potifeb japonskych
Skolacek a Zen v domdcnosti. Kawaii je totiz evidentné objektem jak zenské, tak muzské
touhy. Byli to pravé japonsti ufednici (sarariman) a ultra-fanousSci (otaku), kteti nadSené
pfijali kawaii kulturu a fetiSizovali roztomilé divenky (s6dZo) v manga a anime produkci. Na
konci této dekady jiz nikoho nepiekvapilo, Ze se ncktefi japonSti muzi oblékaji ve stylu
kawaii nebo alespon vlastni nékolik kawaii dopliika.

V 80. letech kawaii estetika dominuje popkulturni produkci a déle nabira na popularité.
Roztomilost se v této dekdd¢é stdvd smyslem Zivota nejen pro zhyckanou generaci
ekonomického ruastu, ale i pro japonské Zeny, jejichz kupni sila a konzumni sebevédomi
prudce roste.?® Do popfedi zdjmu se dostdva kultura gjaru — pouliéni méda a Zivotni styl
mladych ,.emancipovanych® Japonek, které se vyhranuji proti tradi¢nim genderovym
stereotypiim a estetickym standardim krdsy (roztomilost gjaru se vyznacuje obarvenymi
vlasy, opdlenou kizi, dlouhymi nehty a vyraznym make-upem).

Zakulacené kawaii pismo, zavedené japonskymi Skolackami v piedchozi dekade,
pouziva v 80. letech az pét miliént mladych Japonci.?’ I ptes zdkaz tohoto pisma na mnoha
Skolach se kawaii zdpis dostdvd do mangy, reklamy a médy. Firmy a instituce predstavuji své
PR maskoty (juru-kjara) zatimco japonsti architekti a designefi navrhuji celé domy ¢i auta

v kawaii stylu. V roce 1983 je v prefektuie Ciba otevien Tokyo Disneyland, ktery se okamZité

2 VESELY, Karel. Atak roztomilosti. Planeta Nippon, edited by A. Kfivankov4, A. Tesai a K. Vesely, s. 197-
224. Praha: Nakladatelstvi Crew, 2017.

27 KINSELLA, Sharon. Cuties in Japan. Women, media and consumption in Japan, edited by B. Morean and L.
Skov, s. 220-254. Hawaii: Hawaii University Press, 1995, s. 222.
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stdvd novym centrem roztomilosti. Ve stejné dobé probihd v Japonsku velky boom domaécich
mazlickl, v disledku cehoZ se roztomild zvitatka stdvaji vedle batolat hlavnim médiem
kawaii kultury. Banka Sanwa napt. zavedla depozitni servis pro domdci mazlicky, zatimco
vyrobce koupelen Toto vyrobil ,,roztomilou* toaletu, kterou mohou vyuzivat zvitata i lidé.

Na zacatku 80. let se v ramci produkce mangy objevuje novy Zanr rorikon (z angl.
Lolita Complex), ktery nabizi kombinaci détské roztomilosti a provokativni sexuality. Otcem
tohoto zanru v Japonsku byl vytvarnik Azuma Hideo, ktery pracuje s konvencni estetikou, ale
zasazuje ji do sexudlniho kontextu, ktery obcas hrani¢i s détskou pornografii. Takto
koncipovand roztomilost osciluje mezi détinskosti a dospé€losti, silou a zranitelnosti, a
kone¢né mezi nevinnou dusi a sexualizovanym télem (viz ero-kawaii).

Vyznam kawaii se v 80. letech déle rozSifuje: vedle ,klasické” roztomilosti se do
popiedi dostdvaji atributy jako excentricky, androgynicky a komicky. Od 80. let navic
pronikaji na medidlni trh japonské divci idoly, které jsou zardmovany jako nevinné divenky,
bavici fanouSky svoji infantilitou. Epitomem roztomilosti této dekddy byl japonsky narodni
idol Macuda Seiko, jejiz modu a chovéani napodobovalo v této dekddé mnoho japonskych Zen
a divek. Macuda m¢la snadno identifikovatelny vzhled a Siroky repertoar kawaii chovani,
¢imZz napliovala stereotypni klis¢ spofddané rodinné zdbavy sjemnym nadechem
provokativni sexuality.?

Na zacatku 90. let se Japonsko stidvd druhou nejsilngjSi ekonomikou na planeté,
nicméné zdhy vstupuje do ,,ztracené dekady* a zac¢ind ekonomicky stagnovat. Stagnuje také
vyvoj a prodej kawaii vyrobki, nicméné¢ i tak dosahuje byznys s kawaii zboZim obratu deseti
trilionti jent.?? Sanrio otevira v roce 1990 sviij Hello Kitty park a Japonsko se diky Pokémon
boomu stdva hlavnim vyvozcem globdlni populdrni kultury. V roce 1992 se ke kultufe kawaii
hlasilo pies 70 procent Japoncu ve véku 18-30 let, zatimco vefejnd anketa ze stejného roku
potvrdila, Ze kawaii se stalo nejpopuldrnéjSim japonskym slovem. Z roztomilosti rebelujicich
sttedoSkolacek se tak na konci 90. let stal prakticky celonédrodni trend.

90. 1éta ukdzala, Ze sméjici se batolata, zviteci mldd’ata a infantilni divenky uz ddvno
nejsou jedinymi modely kawaii svéta. Kawaii sice znamena détinsky, libezny, radostny, ale
toto rozhodné€ neni omezeno na déti, protoZe jako kawaii mohou byt v Japonsku oznacovany i
osoby ve velmi pokrocilém veéku. Na zacatku 90. let napf. vystupovaly v televiznich talk-

show dv¢ stoleté sestry Kin-san a Gin-san — laskavé, kiehké stafenky, které se vyjadfovaly a

28 VESELY, Karel. Atak roztomilosti. Planeta Nippon, edited by A. Kfivankov4, A. Tesai a K. Vesely, s. 197-
224. Praha: Nakladatelstvi Crew, 2017, s. 214.

2 KINSELLA, Sharon. Cuties in Japan. Women, media and consumption in Japan, edited by B. Morean and L.
Skov, s. 220-254. Hawaii: Hawaii University Press, 1995, s. 226.
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Satily ponckud staromdédné a jejichZ roztomild zmatenost odpovidala jejich véku. Pravé proto

byly tyto sestry vnimany zaroven jako kawaii (roztomilé) a kawaisé (politovanihodné). Jen o
pér let difve zase japonské stfedoskolagky popisovaly stati¢kého japonského cisaie Séwu jako
kawaii — udajné protoZe byl izolovany, osamoceny, a roztomile zmateny. Toto poukazuje na
fakt, Ze urcitd mira bezmocnosti a nezpusobilosti v jakémkoliv véku je zdsadni pro kawaii
estetiku.

Na bezmocnosti a nezpusobilosti fungovat v dospélackém svété byla postavend i
kultovni postavicka liné a unavené pandy (Tarepanda), kterou ptedstavila v roce 1995 firma
San-X (hlavni konkurent firmy Sanrio). Tarepanda je typickym zdstupcem estetiky kimo-
kawaii (ze slangového kimoi — nechutny, odpudivy, nehezky), ve které se roztomilost se
setkava s podivnosti a odpudivosti. V takovém kontextu miiZe byt deprese, lenost a nechut’
pracovat ,,oslavovdna‘“ jako kawaii. Lind Tarepanda se okamZit¢ stala hitem mezi dospélymi
Japonci, pro které toto ztrdpené zvitatko zrcadlilo pocity frustrace zptisobené ekonomickou
krizi.

V 90. letech vstupuje kawaii kultura i do svéta seri6zniho byznysu: roztomilé
postavi¢ky nyni zastupuji japonské bankovni instituce, akciové spolecnosti nebo pojistovaci
agentury. Estetika roztomilosti zaroven pronikd 1 do sféry japonské politiky — napt. Japonska
komunistickd strana v Nagoji predstavila vroce 1993 nové PR logo, kterému vévodi
karikatura roztomilé Zirafy. V prabehu 90. dochdzi k dalsi transformaci kawaii kultury na
pozadi ekonomické krize a stdrnouci populace. Na jedné strané¢ pokracuje konvencni
produkce mangy, kterd pracuje s pon€kud komickym obrazem infantilni Skolacky se
zvétsenyma ocima (napf. manga Sailor Moon z roku 1991). Na druhé strané se vSak od konce
90. let objevuji nové formy kawaii, které predstavuji jakousi symbidzu roztomilosti a krutosti.
Ptikladem této symbidzy je zakrvaveny medvéd Gloomy (ltazura no Gurimi) z roku 2000,
ktery m4 problémy zapamatovat si, Ze na lidi se neuto¢i. Do kawaii kultury tak vstupuje
horor, temnota a nésili — viz také oblékani ve stylu Gotické lolity, kterd se od zacatku tisicileti
stala dominantni odnoZi japonské subkultury. I firma Sanrio zareagovala na tento trend a
v novém miléniu oblékla Hello Kitty do temnéjSich odstini.

Na zaciatku milénia vyhlaSuje premiér Koizumi novou strategii pro propagaci
japonského popkulturniho byznysu. O nékolik let pozdé€ji odstartovalo Ministerstvo
ekonomiky vladni projekt Cool Japan, ktery m¢l za cil dile globalizovat kawaii kulturu.
V této dobé¢ jiZ roztomili maskoti (juru-kjara) zastupuji prefektury, mésta i vesnice, zatimco
vlastniho maskota maji i policejni stanice nebo hasi¢ské sbory. Vyzkum z roku 2001 navic

ukdzal, Ze drtivd vétSina Japoncli napfi¢ generacemi (aZ 87 procent) tyto maskoty viele
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pfijim4.’’ Ve stejném roce se v tokijské &tvrti Akihabara otevird prvni ,.sluzkdrna“ (maid
cafe), kterd nabizi navS§tévnikim za poplatek setkdni s roztomilymi divenkami v kostymu
sluzky ¢i Skolacky. Rozvernd dévcata serviruji jidlo, p6zuji pro fotografie a Zertuji se
zdkazniky, nicméng¢ flirtovani nebo vyménovani kontakti je pfisn¢ zakazano.

Vyzkum z roku 2003 potvrdil, Ze drtiva vétSina Japoncii (84 procent ve véku od sedmi
let) vlastni alespon jeden predmét s kawaii tématikou.’! Ve stejny rok predstavuje firma San-
X lenosného medvéda Rillakumu, jehoZ enormni popularita ohrozila nadvladu Hello Kitty na
japonském trhu. V roce 2005 je zaloZzena popova divéi megaskupina AKB48, kterd Citd pres
sto roztomilych zpévacek (centrem AKB48 je tokijska ¢tvrt’ Akihabara). V roce 2008 je Hello
Kitty jmenovana Velvyslankyni Turismu, zatimco robotického kocoura Doraemona jmenuje
japonskd vlada Velvyslancem Anime. O rok pozdéji vybird japonské ministerstvo zahranici
(MOFA) tfi mladé Japonky, které jsou oficidlné vyhlaSeny jako Velvyslankyné Roztomilosti
(Kawaii taisi). Kawaii se tak prakticky stalo oficidlnim ndstrojem japonské zahrani¢ni
politiky.

V roce 2010 zptisobila senzaci hudebni kapela Babymetal, kterou tvofi tfi roztomilé
divenky v obleccich gotické lolity. Tato kapela opét poukazuje na sémantickou flexibilitu
konceptu kawaii, ktery se v novém miléniu odklani od tradi¢nich charakteristik (bezbrannost,
slabost, kiehkost) a do popfedi se dostdvd temnd, hororovd, ,,gotickd“ atmosféra. Mezi
roztomilymi maskoty slabne vliv kultovni Hello Kitty a v roce 2011 piebird Zezlo roztomilosti
¢erny medvéd Kumamon, ktery vyhrdvd v celostitnim hlasoviani o nejpopularnéjsiho
japonského maskota. Proti tomuto mainstreamovému sentimentu se vSak postavili néktefi
avantgardni umélci (napf. Aida Makoto), ktefi ve svych dilech naopak dekonstruovali
mainstreamovou roztomilost a estetizovali krutost (anti-kawaii). Sentiment anti-kawaii se
naplno projevil na kontroverzni vystavé ,,Bye Bye Kitty* v tokijském muzeu Mori v roce
2012. O rok pozdé&ji pozéadala cisafovna Miciko o setkdni s maskotem Kumamonem, coZ opét
poukdzalo na hlubokou zakofenénost kawaii kultury i na téch nejvysSich urovnich japonské
spolecnosti. V roce 2016 predstavila firma Sanrio agresivni pandu Cervenou (Aggrecuko),
kterd trpi socidlni uzkosti, pomlouva $éfa a vybiji si frustrace z prace zpivanim metalu na

karaoke. Vedle Tarepandy a Gudetamy je tak Aggrecuko dalSim piikladem vyuziti estetiky

guro-kawaii k vyjadieni frustrace ze Zivota v japonské spoleCnosti. Kawaii postavicky

30 KAJAMA, Rika. 87 % no NihondZin ga kjarakutd o suki na riji. T6kj6: GakuSu kenkjisa, 2001.

31 RICHIE, Donald. 2003. The Image Factory. Fads and Fashions in Japan. London: Reaktion Books, 2003, s.
56.
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zaroven déle pronikaji do svéta japonské politiky — doméci 1 zahrani¢ni. Piikladem toho jsou i

Hello Kitty a Pikadu, kteif byli v roce 2017 jmenovéni Velvyslanci pro EXPO 2025 v Osace.
Jen maly poznatek na zavér: na pozadi dé&jin kawaii lze pozorovat ur¢itou proménu
genderovych vztaht a idedlti. V prvni fad¢ doslo k transformaci tradi¢niho Zenského ideédlu
(rjosai kenbo nebo jamato nadesiko), ktery byl diametraln€ odliSny od vyobrazeni japonskych
Zen v povale¢nych médiich. Byly to piedevsim japonské komiksy, které piedstavily novou
kategorii spontanni, infantilni divenky (s6dZo) s velkyma, kulatyma oCima. Tato divenka byla
protnuta kawaii symbolikou (stuzky, pentle) a pifipadné napojena na japonsky Eros (ero-
kawaii). Soubézné s témito transformacemi se proménoval 1 muzsky idedl: na jedné strané se
projevuje (politickd) impotence japonskych muzii po prohrané vialce, a na druhé strané
dochdzi ke zméné preferenci a odklonu muzi od matetskych Zen k détinskym hol¢ickam.
Infantilita totiZ pfedstavuje pro japonské muze minimalni hrozbu, procez ,.krasnad* Zena (kirei)
je méné Zadouci nez Zena ,,roztomild* (kawaii). Tak ¢i onak se zdd, Ze v povdlecném obdobi
zvolna ustupuje ideologie maskulinniho Japonska, které se soustiedi na produktivitu a préci, a
do popiedi se dostava Japonsko feminizované, které dava volny pruchod infantilnim sklonim,

pecovatelskym instinktlim a eskapistickym touhdm.
Zavér

AC se to tak dnes jiZ nejevi, japonskd kultura roztomilosti byla ve svych pocatcich formou
vzdoru. Hlavni rysy kawaii kultury (nespoutand hravost, volny prichod emoci a infantilni
naivita) totiz nebyly piili$ slucitelné s tradicnimi spole¢enskymi hodnotami. V konfucidnském
pojeti odkazuje dospé€lost ke schopnosti fungovat dobfe v kolektivu, pfijimat kompromisy,
naplnit zdvazky vii¢i rodi¢im, zaméstnavatelim, atd. Povéle¢na generace mladych Japonct
ale ,,odmitla dospét™ a vyhranila se vi¢i kultu seri6znosti, surovosti a poslusnosti, ktery byl
asociovan s érou japonského militarismu. Kawaii kultura tak vzdorovala piedevSim
dominantni (muzské) ideologii produktivity, kterd je zaloZena na standardizaci, fadu, dozoru,
raciondlnosti a neosobnosti.*> Jinymi slovy, roztomilost byla ve svych pocitcich jakousi
odpovédi na silny spoleCensky tlak smérem ke konformité a rivalité.

Dnes zprostiedkovdava kawaii kultura fantazijni svét bez rizik a poskytuje tutéchu
predeviim tém Japonctim, kte{ se potykaji s nejistotou ohledné vlastni identity.** To plati

pfedevSim pro ty Japonce, ktefi jsou oddé€leni od rodin ¢i pféitel a vedou stresujici Zivot ve

32 McVEIGH, Brian. Wearing Ideology: State, Schooling and Self-Presentation in Japan. Oxford: Berg, 2000;
MAY, Simon. The Power of Cute. Princeton: Princeton University Press, 2019.

33 BRYCE, Mio. Cuteness Needed: the new language/communication device in a global society. International
Journal of the Humanities 2006, 2 (1), s. 2265-2275.
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velkych méstech. Takovy svét vyvolava pocity odosobnéni a odcizeni, zatimco tkolem
kawaii kultury je prenastavit a ,,poliditit* jej.’* Silné stranky a specidlni dovednosti jdou
v kawaii svété stranou: mladi lidé ziskdvaji kyZenou identitu na zdkladé¢ estetizované slabosti,
bezbrannosti a nemohoucnosti.

Hlavni proud kritiky argumentuje, Ze kawaii kultura je infantilni, zZenSt€la a nevkusna,
zatimco fanousci této kultury pfijimaji formu masové identity, kterd je pasivni, konzervativni
a nekreativni. Néktefi kritici namitaji, Ze spotfeba kawaii predstavuje implicitni i explicitni
pohrdéni japonskou estetickou tradici a japonskym zplsobem Zivota.*® Jini podotykaji, Ze

kawaii kultura pouze odrd#i nezralost a prostoduchost Japonci,®®

zatimco zéliba v
postavi¢kach a maskotech md co do ¢inéni se ztrdtou schopnosti interagovat se skute€nymi
lidmi.*” Podilet se na kawaii spotfeb& dnes navic prakticky znamend podporovat konzumni
fetiS§ismus epickych rozméri.>® Feministickd kritika pak vychdzi z ndzoru, Ze spotieba kawaii
kultury déld Zeny vice podifzené, slabé a omezené.’® Kawaii v tomto kontextu piedstavuje
hypersexudlni a heteronormativni kulturu, kterd konstruuje Japonky jako ,,zrcadlové objekty*
v tradi¢né patriarchdlni spolecnosti. Ostatni védci se ale shoduji, Ze kawaii sice predstavuje
urcitou kulturu vzdoru, ale kawaii styl sdm o sob¢ je prakticky neskodny — je to jen kulturni
vyjadieni snahy o jakousi harmonii.*

V 70. letech minulého stoleti bylo ptfihlaSeni se ke kawaii kultufe vyrazem
individualizace, protoZe roztomilé pismo, karikatury a oble¢eni pomohly mladym Japonclim
vymanit se z ,tyranie davu®. V rdmci komer¢niho boomu se vSak kawaii symbolika stala
spiSe vyrazem masovosti a kyce, zatimco kawaii chovani dnes paradoxn¢ predstavuje stadni
mentalitu, ve které vladne zestejiovani a imitace. Brian McVeigh dokonce podotyka, Ze
,nebyt kawaii* (kawaikunai) dnes prakticky znamen4 ,,byt neposluiny“.*' Ze subversivni
subkultury rebelujicich studentt se tak stala urcitd forma mimikry — evolu¢ni touha zapadnout

mezi ostatni, protoze splynuti s kolektivem je vyhodné&jsi pro preziti.

3% KINSELLA, Sharon. Cuties in Japan. Women, media and consumption in Japan, edited by B. Morean and L.
Skov, s. 220-254. Hawaii: Hawaii University Press, 1995, s. 228.

35 KINSELLA, Sharon. Cuties in Japan. Women, media and consumption in Japan, edited by B. Morean and L.
Skov, s. 220-254. Hawaii: Hawaii University Press, 1995, s. 247.

36 TANG, Yongling. 2006. Kawaii craze changes Japanese Culture. The Epoch Times, October 27.

3T KAJAMA, Rika. 87 % no NihondZin ga kjarakutd o suki na riji. T6kj6: Gaku$u kenkjisa, 2001.

38 ALLISON, Anne. Cuteness as Japan’s Millennial Product. Pikachu’s global adventure, edited by J. Tobin, s.
34-49. Durham: Duke University Press, 2004.

39 ASANO, Cie. Onna wa naze jasejé to suru no ka: SesSoku $6gai to dzendd. Tokjé: Keiso, 1996.
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